Projektidéer fra Bornholmerdggnet 6.+7. okt. 2017

Projektidé

Kendskab og forstaelse for et bornholmsk bzeredygtigt maltid

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

e Synlighed og indsigt i fégdevare produktionen

e Viden og fokus pa baeredygtig produktion.

e Styrke ¢ gkonomien.

e Flere arbejdspladser til bornholmerne.

e Bedre miljg.

e Bornholmsk stolthed over at veere mere selvforsynede og bzaeredygtige borgere.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at
gennemfgre projektet)

e Virksomhedsbes@g hos fgdevare producenter for skoler og andre interesserede. Guidet af
fedevare kyndig.

e Oprettelse af vidensbank (frivillig basis) til alle interesserede omkring det bornholmske
baeredygtige maltid(er).

e Baredygtig madklub pa Melstedgaard.

e Oprettelse af folkekpkkener (a la faellesspisningen i @sterlars Multihus og vegetarisk feelles
spisning i Cirkus Stjerneskud).

e Kommunen facilitere konkurrencer om de mest baeredygtige bornholmske maltider for
arstiden.

e Opstart af en lokal forbrugerbevaegelse.

e Opmuntrer detailhandlen til at understgtte mere salg af lokale producerede fgdevarer til en
"beeredygtig” salgs pris.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

e (get efterspgrgsel for lokal produceret gkologiske fgdevarer.

e Overdadig bornholmske gkologiske fgdevare kasser(a la ”@ kassen”).

e (kologisk lokale producerede maltider som en start til alle bgrneinstitutioner.
e 100 % @get salg inden 2020, fra nuveerende 5 — 10%

Malgrupper/interessenter, der er szerligt

e Fgdevare producenter (konventionelle/gkologiske).

centrale e Forbrugere, nationalt og internationalt.
e EU.
e Fonde.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det) e Fgdevare producenter.
e Frivillige.

e foreninger.
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Ressourceperson

Forslagsstiller e Gr.3A

Forslag til formidlingstiltag e Forbrugere og ...
Tidshorisont
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Projektidé

Den grgnne bglge — stgrste sammenhangende naturomrade i Danmark 2030

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Fokus pa at hgjne bevidstheden og tilknytningen til den bornholmske natur for
borgere, tilflyttere og turismen.

Styrkelse af biologisk mangfoldighed. | feelleskabet at gge folks mental og fysisk
sundhed.

Plejen, forstaelsen og samhgrigheden med den bornholmske natur skal veere
rollemodel og inspirationskilde til branding.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at
gennemfgre projektet)

Analyse og identifikation af muligheder — formidling og (ud)dannelse bla ved skole
timer i naturen; “udeskoler”.

Udvikling af skolehaver og bedre naturformidling for lejrskolerne.

Etablerer en viden baseret projekt organisation og derefter at planleegge rekreativt
anvendelse af naturen.

Udvikler et forum for branding af den den bornholmske natur (m
interesseorganisationer, foreninger m.fl).

”Den grgnne bglge” skal vha frivilligt arrangement gennemfgres som et
sammenhangende natur —og oplevelses omrade fra Hammeren til Dueodde fyr. Et
af vaerktgjerne er at arbejde med ekstensivt skov og landbrugsdrift.

Stgrre rolle som formidler af ”Bright green Island” til Naturbornholm.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

"Den grgnne bglge brander den bornholmske natur pa den grgnne oplevelses @ med
det stgrste sammenhangende naturomrade i Danmark.

Den bornholmske natur inkorporeres og respekteres i kommune planen.

Klarhed og anerkendelse til administrationen af natur anvendelsen = feerre konflikter
og mindre negativt aftryk pa naturen.

Mangfoldig og voksende bestand af truede flora og fauna — biodiversiteten udvikler
sig positivt for bade blomst og bi ;-)

Turismen genspejler bornholmernes opmaerksomhed, kendskab, arrangement og
respekt for naturen og dens bestanddele.

Interessenter, der er seerligt centrale

EU.

Naturstyrelsen.

Forskellig natur organisationer (f.eks Verdens skove).
Bornholms regionskommune.

Bornholms Landbrug.
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Destination Bornholm,.
Diverse fonde.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

Bornholms regionskommune i samarbejde med interessenter.

Forslagsstiller

Andreas L.P.
Gr. 8A & Gr. 8B.

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont

2030 — besluttes i kommune planen 2018.
Overordnet stiplan realiseres inden 2022.

Arbejdsspgrgsmal til den 8. november

Hvordan kan det frivillige engagement understgtte og samarbejde med den mere
formelle proces som kommunen varetager?

Hvordan kan man organisere dette arbejde? Er der eksisterende foreninger og
netvaerk der kan Igfte opgaven, og/eller skal der skabes en ny arbejdsgruppe pa
tveers af forskellige aktgrer.
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Projektidé

Lokal produceret baeredygtigt drivmiddel til al tung transport pa Bornholm

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Udfaser brug af diesel til fordel for biogas.
Nedsaette CO2.
Udnytte biomassen fra madaffald (biomasse).

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for
at gennemfgre projektet)

Politisk godkendelse i Kommunalbestyrelsen om, at BOEF skal opgradere deres eksisterende
biogasanlaeg, sa der kan produceres biogas til brug i transport sektoren.

BOEF opfordres til at til, at sparre med f.eks Gotland, som allerede har bade erfaringer og
teknologisk viden om biogasanlaeg.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

Udfase diesel og benzin i al tung transport til fordel for CO2 neutral biogas.

Politisk beslutning om at “offentlig” transport pa Bornholm skal kgre pa biogas -det skal
skrives ind i udbudsmateriale, offentlige udbud og offentlig indkgbspolitik m.m.

Upcyckling af biogas anvendelse til mere end blot fjernvarme.

Madaffald indsamles, sorteres og genanvendes i biogasanlaegget sammen med landbrugets
affaldsstoffer fra husdyrsproduktionen.

Affaldet bliver i sidste ende CO2 neutralt drivmiddel i blandt andet de bornholmske
skraldebiler, busser og BRK bilerne.

Ovenstaende harmonerer med fortaellingen om et baeredygtigt cirkulsert bornholmsk
samfund

Interessenter, der er seerligt centrale

Kommunalbestyrelsen.
Bornholmsenergi og forsyning.
BOFA.

Private aktgrer.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

1 Senarie; | offentlig regi hos BEOF.
2 Senarie; | offentlig partnerskab med privataktgr.
3 Senarie; Rent privat med kommunal garanti.

Forslagsstiller

Gr. 7A & Gr.7B.

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont

BOFA udbyder dagrenovationsindsamlingen, herunder udsortering af madaffald med
kontraktstart 2019, 01.04.
Som fglge af dette forventes det at den vindende entreprengr skal investere i cirka 16 — 18

nye renovationsbiler.
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Disse kgretgjer skal kunne kgre pa biogas.
De ny indkgbte biogas kgretgjer er grundstammen i biogas systemet sammen med BATS
busser nar de star til udskiftning, samt alle andre ”offentlige” kgretgjer (tidshorisont?).
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Projektidé

Liv i gamle bygninger — nye boligformer

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Nye attraktive boformer -stgrre tilflytning til Bornholm.

Upcyckling af gamle byggerier — undga forfald.

Socialt baeredygtige bofallesskaber/delfeellesskaber i upcycklede bygninger, isaer garde,
erhvervs -og kommunale bygninger. Dette signalere nytaenkning og medfgrer diversitet i
udbuddet af boligtyper som vil tiltraekke flere tilflytter.

Det vil ogsa fastholde eksisterende gboerne at der opstar nye boligtyper der henvender
sig til folk i alle livs faser.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere
for at gennemfgre projektet)

Boligfonde opkgber og istandsaetter gamle bygninger mhp salg/udlejning.

Opstart kommunal anlaegsfond (EU fondsmidler til landomrader, kommunen, social
gkonomisk fond, liv og veekst i landzoner). Kombineret med crowdfounding og
andelstanken).

| samarbejde med eksisterende boligfond og/eller ved etablering af ny fond skal det
demokratiske grundlag i fonden blandt andet besta af en repraesentation fra de lokal
samfund, hvor de nye bo typer skal realiseres.

Succeskriterier (tegn pa at vi er
lykkedes)

For hver enkelte familie betyder det stgrre gkonomisk og vaerdimaessigt raderum.
Frigive sunde menneskelige ressourcer og kostbar tid.

Gavn af alle enkeltes kvaliteter og kvalifikationer.

Frigiv ressourcer til et blomstrende og mere baeredygtigt lokal samfund.

Energi optimering.

Velfungerende og selvkgrende boligfond, hvor overskuddet gar til kontinuerlig udvikling
af nye bolig aktuelle boliger, samt vedvarende energi optimering og renovation af
bygninger.

Etablering og funktion af en central radgivning/videns center.

Interessenter, der er serligt centrale

Tilflyttere.

Bgrnefamilier.

Unge faelleskaber.

Senior faelleskaber.

Zldre faelleskaber.
Kombination af ovenstaende.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive
det)

Pensionskasser.
Bornholmskommune.
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e Crowdfounding.

e Boligfonde.

e Anpartsselskaber.
Forslagsstiller e Gr.A5
Forslag til formidlingstiltag °
Tidshorisont e | gangsat til naeste valgperiode.

e To artil projektudvikling.
e To ar til opstart, implementering og udbredelse.
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Projektidé

Baeredygtigt byggeri i stor skala

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

e Bruge kommunen som aktiv driver i den grgnne omstilling.

e Realiserer dette bornholmermal i valg af materialer, anvendelse og design.
e Sundere indeklima i skoler, plejehjem og andre offentlige institutioner.

e Udnytte erfaringer med delegkonomi og teknisk formaen.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at
gennemfgre projektet)

e At definere baeredygtige kriterier som danner grundlag for kvaliteter og kriterier for
succes og tolerance — geeldende for bade nybyggeri og renoveringsopgaver.
Specificeres i et kommissorium af Bornholmske lokale byggeaktgrer.

o F.eks skolebyggeri, sportshaller og andre offentlige institutioner.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

e Samarbejde om retningslinjeretableres.

e Kommunalbestyrelsen vedtager kommissoriets output.

e Spadestik i 2020 til et baeredygtigt byggeri realiseres.

e Stimulering til produktion af lokal producerede bzeredygtige byggematerialer (skaber
ogsa flere arbejdspladser).

e Det diskuteres om dette skal udtrykkes i kommissoriets manifest og ikke som et
succeskriterie.

Malgrupper/interessenter, der er szerligt
centrale

e Byggesektoren.

e BRK.

e Mulige lokale leverandgrer af byggematerialer.
e Lokale handveerkere.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

e Det dannede kommissorie (paragraf 17 udvalg).

Ressourceperson

e Vivi G. & Martin Petersen

Forslagsstiller

e Bygge og Bo A5

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont

e Kommissoriets (paragraf 17 udvalg) nedsaettes ASAP.
e 2018 = kommunalbestyrelsen har output i slut Marts 2018.
e 2020, 01.01 =f@rste spadestik
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Projektidé

De private bornholmske biler kgrer pa el — et tretrins raket projekt:

Vakke interesse ved udlejningsmuligheder.
Bornholmere udskifter selv til eldrevne biler.
Offentlig ansatte kgrer i el drevne kgretgjer.

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Nedsaet CO2 udslip.
Renere miljg.
Vakke folks bevidsthed om el biler og baeredygtig transport.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere
for at gennemfgre projektet)

Partnerskab med f.eks DriveNow skal gge interessen.
20 — 30 elbiler skal vaere til udlejning gennem kommunen sa bornholmere og turister kan leje
dem.
Virksomheder skal have mulighed for at leje elbiler over en periode for at prgve dem af.
Have elbiler som en udstilling for at synligggre hvad en el bil er og kan.
Der skal opsaettes standere fordelt pa gen. F.eks ved hoteller, campingpladser, byens torve og
ved kommunale bygninger.
OBS! Alle indkgbte elbiler skal vaere garanteret en lang levetid for at kunne leve op til at veere

baeredygtig.

Der skal vaere fokus pa trafik sikkerhed, hvis elbilerne ikke har kunstig motorlyd (er det blevet et

EU krav?).

Succeskriterier (tegn pa at vi er
lykkedes)

Bornholmere skifter minimum bil nr. 2 ud med en elbil.

2018 skal der etableres en transport klynge, hvor det er en ngdvendighed for at fa projektet til
at lykkes, at erhvervslivet er repraesenteret.

Om fem ar = 20 % af bilerne pa Bornholm er el drevne.

Om 10 ar = 50 % af bilerne pa Bornholm er el drevne.

Malgrupper/interessenter, der er
sarligt centrale

Turist industrien/turister.
Bornholmere.

Offentlige ansatte.
Politikere/embedsmaend.
Erhvervslivet.

Forsyningsselskaber.
Interesseorganisationer.
Biludlejningsfirmaer f.eks AVIS m.fl.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive

Transportklyngen bestar f.eks af:
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det) Politikere/Kommunale embedsmaend.
Private erhvervsfolk
Folk med adgang til fonde og kendskab til fond ansggning.
Krav til klyngen (en slags taenketank):
Radgiver om elbil kgb til virksomheder.
Fglger den teknologiske udvikling.
General viden om markedet.
Know how om branding/branding strategi.
Radgiver omkring investeringer og fonde.
Ressourceperson Per Boesen, Kim Kock-Hansen, Lars Bjgrn & Christina Didriksen (Rgnne Lufthavn).
Forslagsstiller Gr. 7B.
Forslag til formidlingstiltag
Tidshorisont
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Projektidé

@ens gronne bgrn (BARN)

Formal (hvorfor gennemfgrer
vi dette initiativ/projekt)

Projektets formal er at bevidstggre gens bgrn og unge om den grgnne dagsorden og ggre dem i
stand til at handle baeredygtigt og veere rollemodeller for bornholmermalene.

Via undervisning i skolerne og daginstitutionerne laerer bgrnene om beeredygtighed, som de kan
videre formidle.

Indhold/leverancer (hvad vil
vi levere for at gennemfgre
projektet)

Daginstitutionerne tager udgangspunkt i den bornholmske natur og saetter Bright Green Island pa
"programmet”

Skolernes undervisningsplaner tager udgangspunkt i den bornholmske natur og szetter Bright
Green Island og bornholmermalene pa skoleskemaet.

Udvikling af et @-daekkende elektronisk materiale som “ressourcerum”/skoletjeneste med
eksempelsamling ift. rammer og form og log-bog til brug i klasser og institutioner.

Skolerne etablerer ung til ung formidling a la Grgnt Flag.

Der arbejdes for at alle bornholmske skoler far det grgnne flag.

Ungdomsuddannelserne pa Campus Bornholm tager udgangspunkt i den bornholmske natur og
saetter Bright Green Island og bornholmermalene pa skoleskemaet.

NaturBornholm bliver ambassadgr for Bright green Island og bornholmermalene.

Etablering af en tvaergdende organisation "Grgnt kanon rad”

Succeskriterier (tegn pa at vi
er lykkedes)

Alls bornholmske daginstitutioner har medtaenkt BGI og bornholmermalene, som del af deres
arsplan og veerdier.

Alle bgrn i daginstitutioner har besggt Natur Bornholm, Melstedgaard etc.

Alle bornholmske skoler har udeskole pa mindst én argang.

Bornholmske bgrn opholder sig mere i naturen end i dag.

Der er vedtaget politisk mal for institutionerne og skolernes indsats.

Campus Bornholm fremstar som ambassadgr for BGl og bornholmermalene og har medtaenkt
grenne lgsninger i deres ungdomsuddannelser.

Campus Bornholm italesztter BGl og Bornholmermalene i deres formidlings materialer og i deres
arrangementer.

Born og unges viden om natur og baeredygtighed er gget.

NaturBornholm fremstar som ambassadgr for BGl og bornholmerdggnene og har afholdt x antal
arrangementer under overskriften BGlI.
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NaturBornholm italeszetter BGl og Bornholmermalene i deres formidlings materialer og i deres
arrangementer.

Magrupper/interessenter, der
er sarligt centrale

De bornholmske bgrn og unge.

De bornholmske daginstitutioner.

De bornholmske skoler.

De bornholmske ungdomsuddannelser (Campus Bornholm).
NaturBornholm.

Forankring/driver (hvem kan
/vil drive det)

Ressourceperson

Ulla Didrikesen, Mathilde Lissau & Pia Tofte.

Forslagsstiller

Gr. 4 (?)

Forslag til formidlingstiltag

At naturvidenskabs-ugens tema tager udgangspunkt i Bornholmermalene hvert ar.

At foreninger og virksomheder viser “diplom” med, hvordan de arbejder med bornholmermalene.
Diplomet/certificat skal veere flot, letlaeseligt, medvirke til at branding af forening/virksomhed. Sma
initiativer anerkendes ogsa.

Tidshorisont




Projektidéer fra Bornholmerdggnet 6.+7. okt. 2017

Projektidé Jordnaere fellesskaber — bornholmske nyttehaver
Formal (hvorfor gennemfgrer vi e Styrke faellesskaber i lokalsamfundet.
dette initiativ/projekt) e Sammenhangskraft i lokalsamfundet, samt integration i bred forstand.
e Flere lokalt dyrkede fgdevare.
e (CO2 reduktion.
e Flere bornholmere fgler tilknytning til BGI.
e Synligggre og profilere af Bornholm som denne grgnne baeredygtige @.
Indhold/leverancer (hvad vil vi e Ledige arealeri byer, boligomrader og i umiddelbar naerhed af byerne.
levere for at gennemfgre e lldsjeele, proaktive foreninger og aktivister.
projektet)
Succeskriterier (tegn pa at vi er e Alle skoler (inkl. campus, ungdomsskoler etc.) og bgrnehaver dyrker og hgster i de giftfri
lykkedes) faelleshaver.
e 50 % af de bornholmske lokalsamfund dyrker og hgster i feelleshaver og spiser sammen (f.eks
som i @sterlars multihus).
e Om 2 ar er projektet godt i gang pa skoler, i bgrnehaver, boligforeninger og i lokalsamfundene.
e Omb5 arerder”bylandbrug” (feelles dyrkede gkologiske madvarer) i de fleste lokalesamfund og
pa alle skoler/vuggestuer og bgrnehaver.
Interessenter, der er szerligt e Alle herboende bornholmere i alle aldre.
centrale e Bornholms Regions Kommune.
e Foreninger.
e Private lodsejere.
Forankring/driver (hvem kan/vil e BRKregistrer egnede arealer, som de tilbyder lokalsamfundene til dyrkning af feelleshaver (win-
drive det) win fordi dvs mindre vedligehold pa kommunens arealer og voksende biodiversitet).
e Tilskynder skoler og bgrnehaver til at dyrke nyttehaver i forbindelse med gr@gnne laeseplaner.
e Lokalsamfundene informerer og inviterer via medier/hjemmesider/aviser etc.
e Lokalsamfundene organiserer opstart til giftfrie faelleshaver.
e Haveforeninger udvider fra prydhaver til ogsa at omfatte giftfrie nyttehaver (med hjzelp fra folk
med ekspertise for at dyrke gkologisk - lokale ambassadgrer).
e Boligselskaber.
e BOA42 projektet etc.
e Private lodsejere inviterer naboer og naesten naboer til samarbejde om giftfri dyrkning.
e Lokale ambassadgrer — gruppens deltagere, stiller deres viden og engagement til radighed.
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Forslagsstiller Gr. 2:

e Olav Elvang — oelvang@gmail.com, Niels Ebbesen — nieb@privat.dk, Dora Holm —
dora.bornholm@gmail.dk, Birger Nissen — birger@nissen.mail.dk, Susanne Carlsen —
susbornholm@gmail.com & Gugga Zakariasdottir — gugga.zakariasdottir@brk.dk

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont
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Projektidé

Mere gkologisk dyrket areal — pa vej til at blive 100% gkologisk @

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Rent drikkevand/renere vand fra vandvaerker & sundere havmiljg.

@get biodiversitet — undga pesticid resistente planter og insekter.

En steerk brandingstrategi.

Bedre ¢ - gkonomi (regionale fgdevare producenter, virksomheder, bornholmere, tilflyttere og
turister).

Optimere og styrke kredslgbet i og pa jorden.

Flere fritgdende dyr.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere
for at gennemfgre projektet)

Kommunen forpligter sig til at gge gkologiandelen i alle offentlige kgpkkener.

Kommunal gkologi-pilot skal facilitere et bredt spektrum af gkologiske aktiviteter.
Kommunen udlejer arealer til opstart af gkologisk produktion og et opretter et formaliseret
gkologisk netveerk pa gen.

massiv stgtte til netvaerksetablering og afsaetning (Vaekstforum).

Partnerskaber med f.eks. Danmarks Naturfredningsforening og Lejre Kommune (gkologisk
kommune).

Oprette et bornholmsk netvaerk af giftfri haver (www.giftfri-have.dk).

Oprette madskoler for bgrn og voksne med fokus pa sund gkologisk mad.

Crowdfounding og finansieringsinitiativer til gkologisk omlaegning.

Succeskriterier (tegn pa at vi er
lykkedes)

Kommunalbestyrelsen vedtager malsaetning om Bornholm som baeredygtig gkologisk @.
@get biodiversitet.

Forbedre vandkvalitet.

Forbedret havmiljg.

@get arealer til gkologisk dyrkning med gget afsaetning af lokal producerede gkologiske
fedevarer.

Interessenter, der er serligt centrale

Kommunen.

Fremtidige gkologiske landmaend.
Lokale gkologer.

Forbrugere.

Bornholms Landbrug.

@kologisk Landsforening.
Bankerne.
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Detailhandlen.

Forankring/driver (hvem kan /vil drive
det)

Alle der er interesserede i at dyrke og producere gkologisk.

Alle skal stgttes massivt bade fagkyndigt, gkonomisk, radgivnings -og markedsfgringsmaessigt af:
Kommunen (bl.a. gennem gkolog-pilot)

Bornholms Landbrug.

Vakstforum.

Forbrugere gennem f.eks. crowd-funding eller ved at organisere andelslandbrug, detailhandlen

Forslagsstiller

Ressourceperson Katrine Hgst

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont

2018 = Kommunen opretter gkologisk pilotprojekt.

2018/2019 = Vaekstforum stgtter gkologisk projekt med fokus pa foraedling og afsatning.
2025 = 20 % dyrket areal.

2035 =40 % dyrket areal.
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2017

Projektidé

Frikommune med afszet i cirkulaer gkonomi (andre omrader kan tillige vaere relevante)

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Bornholm skal veere internationalt anerkendt forbillede som cirkulser gkonomisk-frikommune,
der skaber grgn baeredygtig omstilling og vaekst pa Bornholm, med afszet i de frihedsgrader som
en frikommunestatus giver.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for
at gennemfgre projektet)

Hovedleverancen er en ansggning om, at blive cirkuleergkonomisk frikommune.
Ansggningen skal indeholde:

Konkrete projekter (input fra erhvervene), der er defineret og beskrevet.
Rammer for samarbejde ml. kommune, erhvervsliv og interesseorganisationer.
Generel opbakning, fra kommunalbestyrelsen, erhvervslivet og lokal befolkning.
Cirkulzere gkonomiske beregninger.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

Bornholm bliver godkendt som cirkulaer gkonomisk-frikommune.

Bornholm bliver et internationalt fyrtarn for et cirkulaert kredslgb med forstaelse og anvendelse
af, det potentiale der ligger i cirkulaer gkonomi.

Bornholm bliver gen med cirkulzer gkonomi, hvor international interesse og beundring opmuntre
og udfordre til stadig miljgmaessig og skonomisk gevinst.

Interessenter, der er seerligt centrale

EU.

Stat.

Regioner.

Kommuner.

Erhvervsliv.

Interesseorganisationer.

uddannelses- og forskningsinstitutioner.
lokalbefolkning.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive
det)

BRK i taet samarbejde med gens erhvervsliv (evt. i et OPP).

Forslagsstiller/mulige idébaerer

Bjarne Freund-Poulsen & Jens Juhl-Nielsen.

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont

18 maneder til udvikling og udarbejdelse af ansggningen som fri kommune bestemt af, at
lovgivningen dbner op for cirkulaeregkonomiske-frikommune forsgg.
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Projektidé

Bornholm er Sildecon Valley for fgdevarer

Formal (hvorfor gennemfgrer vi
dette initiativ/projekt)

Opretholde momentum i bornholmsk fedevare — erhvervsfremme for producenter og ivaerksaettere m.fl.
@ge maddannelsen hos de kommende generationer og forbrugere (Fedevare universitet — Den
Bornholmske madskole).

Indhold/leverancer (hvad vil vi
levere for at gennemfgre projektet)

Viden,

Radgivning.

Vejledning.

Uddannelser til fgdevare sektoren.

Konsulentbistand.

Mentor ordninger.

Fgdevare — guidekorps.

Smagen af Bornholm (trovaerdighed - autenticet).

Opmuntrer detailhandlen til at understgtte mere salg af lokale producerede fgdevarer til en "baeredygtig”
salgs pris.

Succeskriterier (tegn pa at vi er
lykkedes)

25 % af hele DK’s fgdevareivaerksaettere etablerer sig pa Bornholm hvert ar.

50 % af bornholmske f@devare producenter bruger fgdevare — erhvervsfremme systemet pr. ar.
75 % af de bornholmske fgdevareproducenter oplever veerdi tilvaekst/ mal i omsaetningen pr. ar.
100 & af de bornholmske skolebgrn skal modtage undervisning pa den bornholmske madskole.

Malgrupper/interessenter, der er
saerligt centrale

Fedevare producenter (konventionelle/gkologiske).
Forbrugere, nationalt og internationalt.

Forankring/driver (hvem kan/vil
drive det)

Fedevare producenter.

Ressourceperson

Forslagsstiller

Mikkel Bach Jensen & Gr. 3B.

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont
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Projektidé

B@R = Baeredygtigt @ regnskab

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Tilflytning

Hgjere uddannelse (nuvaerende & tilflyttere).
”Smiley” ordning.

@konomisk vaekst.

International benchmark.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for
at gennemfgre projektet)

Tilslutningsordning (giver en markedsfgrings fordel. Kan afprgve flere muligheder, men ikke mindst den
direkte gkonomiske gevinst ved at taenke baeredygtighed).

Opggrelsen skal veere enkel og kan f.eks indeholde fglgende elemnter/parametre.

1 trin: skal tage stilling til/strategi for.

2 trin: vise gkonomiske gevinster.

Skal opggres pa f.eks:

Energi: A) opvarmning B) Transport.

Affald: A) Omfang B) Genindvending

Andre initiativer: kan et "kopieres” af andre?

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

Fra bredt til enkelt —fra det offentlige til det private (f.eks madkasse i stedet for madpakke papir, tager
cyklen i stedet for bilen, sluk stand-by knappen , reduceret brug af stanniol/understgttes af beregninger
fra BOFA af nedbrydningstid og pris for at handtere andet uorganisk affald osv).

Malgrupper/interessenter, der er szerligt
centrale

Brancheorganisationer.

Fra enkeltmandsvirksomhed — til den store virksomhed (muligt at indberette elektronisk, registrere/oplyse
om certificeringsordning/Internationalt benchmark).

Alle skal kunne vaere med — fra den enkelte til de ansatte.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

Forankres (konceptet) ligger i Kommunen med indberetningen foretages af den enkeltes virksomhed.

Ressourceperson

Forslagsstiller

Allan W., Mark Hulten, Anne Birgitte, Peter Vester, Hans Henrik, Carsten S. & Anne Thomas / Gr.2.

Forslag til formidlingstiltag
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Tidshorisont e Konceptet udvikling 1. kvartal 2018 (B@R regnskabet bgr vaere enkelt).

e B@Rigangseettes 1 September 2018. Det godkendte B@R regnskab udfaerdiges fra 01.01.2019.

o Forste forspg igangsaettes fra 2019(de forsgg som ikke kraever frikommune). Frikommuneproces
ansggning kraever at den grgnne malsatning er besluttet pa Bornholm (som partnerskab mellem
Kommune, erhverv og andre relevante interessenter. Det tages som afsaet for en henvendelse til ministre
og udvalg som i forvejen har den grgnne dagsorden pa programmet, inden der rettes en formel
henvendelse.
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Projektidé Samkgrsel / Nedbryd graenser mellem kollektiv og offentlig transport
Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette e Mindste CO2 ved faerre biler
initiativ/projekt) e Udnytte transportressourcer optimalt

e /ndre vanetankning

e Synligg@gre mulighederne

e Revitalisere/genoplive 'blafferen’

e Ggre privat transport til kollektiv i udgangspunkt (eendre mindset)

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at e Samkgrsels-app ala’Go-More’

gennemfgre projektet) e Platform — der samler alt kgrsel: lej en bil, tag bus, samkgrsel, kgr selv
— fortael af du k@rer. One-point of entry Mgdesteder til opsamlinger
stgrre byer

e Samkgrsel ved ankomst til Bornholm med fly (tjek-in i Kgbenhavn)

e Samkgrsel ved ankomst til Bornholm med Faergen (tjek-in i pa Faergen)

e "Drive now” — system pa Bonrholmer/delebiler

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes) e Flere kgrer sammen — samkgrsel gges
e Flere deler bil

Malgrupper/interessenter, der er szerligt centrale

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

Ressourceperson

Forslagsstiller e Gr.7A+7B

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont
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Projektidé CO2 - lagre mere end vi forbruger (besparelser, optimering & handling!)
Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette e Omlaegning af fedevareproduktionen —indeholde flere alternativer til
initiativ/projekt) den animalske fegdevareproduktion.

e Baredygtige Igsninger.
e Ggre det billigere at nd malet.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at e Skabe en baeredygtig folkelig bevaegelse.
gennemfgre projektet) e Undervisning.

e Bevidsthedsskabende kampagner — et livsstil opggr!
Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes) e Vibruger kun biomasse svarende til hvad vi selv kan producere.

e Reduktion af flis forbraendingen med 50 %.

e Eksport af produceret el — de bedste kilowatt er de vi ikke har brugt ©

e Folkebevaegelsen har skabt en faelleskultur der gennemsyrer alle
livsstile og individer.

o Alle offentlige steder, virksomheder og mindst 50 % af alle private
husstande malt pa energiforbrug, er aktive deltagere i den grgnne
omstilling og levevis.

Malgrupper/interessenter, der er szerligt centrale

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

Ressourceperson

Forslagsstiller e Gr.1A.

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont e (CO2 positivt ar 2035
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Projektidé

De bornholmske bgrn som ambassadgrer for lokale baeredygtige fédevarer

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

De bornholmske b@grn er ambassadgrer og drivere i dannelsen af et baeredygtigt samfund.
De vil som voksne veelge den lokale baeredygtige fedevare.
Bgrnenes grgnne bevidsthed puttes i “den grgnne bank”.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere
for at gennemfgre projektet)

Nedsaettelse af arbejdsgruppe, der involverer bgrn i arbejdet og etablerer:

Dogmer for den baeredygtige bornholmske fgdevare.

Dogmer for det baeredygtige maltid.

En ambassadgrskole.

Fzellesspisninger i lokalsamfundet, hvor bgrnene inddrages i madlavningen fra ”jord til bord”.
Madskoler.

En bornholmsk fgdevarepatrulje.

Madbus, der kan bookes af skolerne/institutionerne og som kgrer ud til
fedevarevirksomhederne o.a. der har med fgdevare at gore.

Succeskriterier (tegn pa at vi er
lykkedes)

Bgerneambassadgrerne underviser bade bgrn og voksne om baeredygtige fgdevarer og maltider.
Det er naturligt for bgrnene at tale om baredygtighed og fgdevarer.

B@rnenes bevidsthed og viden om baeredygtighed er gget.

Bgrnenes bevidsthed om kvalitet og smag er gget.

B@rnenes bevidsthed om hvor maden kommer fra og hvordan den bliver produceret.

Bgrnenes bevidsthed om vigtigheden af at kgbe gode lokale fgdevarer.

Interessenter, der er seerligt centrale

Leererne — de nye madskoler.
Producenter.
Uddannelsesinstitutioner:
Seminarerne & Campus Bornholm.
Interesseorganisationer:

4H.

Bornholms Landbrug.

Gaarden.

Fgdevareguider.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive
det)

Et samarbejde bestaende af:
Producent.
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Skoletjeneste.
Gaarden.
Fedevareguiderne.

Forslagsstiller

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont
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Projektidé

Bornholm som spydspids for produktion af beeredygtige og velsmagende fgdevarer

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

Varne om det bornholmske branding.

Fedevareproducenter skal vaere bedre til at samarbejde og viden sparre om styrkelse af de
lokale producenter.

Ikke kun inden for fgdevarer og fedevare produktionen.

Flere skal have mulighed for at opleve de bornholmske fgdevarer producenter.

Flere skal have mulighed for at kgbe de bornholmske fgdevarer og til priser der ikke
bestemmes af detailhandlen.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at
gennemfgre projektet)

Fgdevare konference a la “Abent Landbrug”, hvor alle inviteres til at smage pa Bornholm.
Programserie med bornholmske familier der laver mad af de bornholmsk producerede
fgedevarer og hvad der gro af spiseligt i den bornholmske natur. En fgdevare guide kan vaere
medvirkende.

En temabus kgrer rundt til de bornholmske fgdevareproducenter med lokale og
internationale interessenter pa virksomhedsbesgg.

Udviklingslaboratorie, hvor der udarbejdes nye bornholmske fgdevarer med udgangspunkt
i det bornholmske = internationale kompetencecenter.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

Markedsfgring og synlighed skaber og forudsaetter, den gode fortzelling om de
bornholmske kvalitetsfgdevarer.

At man kan differentiere mellem fgdevarer med maerkning/certificering.

At der er stolthed om de bornholmske produkter.

Flere arbejdspladser.

Interessenter, der er seerligt centrale

Gourmet Bornholm som overlaegger.

Destination Bornholm som samarbejdspartner for en fzlles social medie strategi om, at
fortzelle historien om de bornholmske producenter (a la vis ”mig dit kgleskab”).
Gaarden som facilitator.

BRK skal veere med til at give rygrad.

Forankring/driver (hvem kan /vil drive det)

Fedevareguider og Fgdevare ambassadgrer (bestaende bla skoleelever og natur vejledere
kan udannes til fadevareguider).

Bornholmske skoler uddanner de unge til fédevare ambassadgrer.

Bornholmerne skal kunne crowdfounde og kgbe aktier i Bornholmsk Fgdevareudvikling.
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Forslagsstiller

Forslag til formidlingstiltag

Tidshorisont e Om 3 3arerderfgdevarelab og fedevareuddannelse pa Bornholm.
e Bornholm vil om fem ar, i Danmark og internationalt, veere kendt som centrummet for nye
baeredygtige fodevareproducenter af hgj kvalitet.

e Bornholm eri 2025 dét sted i verden, hvor alle unge der uddanner sig indenfor fgdevare
produktionen drgmmer om at tage til.
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Projektidé

Forankring og mobilisering i erhverv og foreninger (koble til B.@. R projekt?)

Formal (hvorfor gennemfgrer vi dette
initiativ/projekt)

e Konkrete besparelser og andringer i virksomheder og foreninger/organisationer.
e Vise omverdenen at Bornholmere star sammen om deres grgnne @.

Indhold/leverancer (hvad vil vi levere for at
gennemfgre projektet)

e BGI.

e Erhvervsnetveerk med lokalt tyngde f.eks:
e Winie, Peter Veslgv, m.fl.

e Tunge nationale oplaeg.

e Sjove skaeve f.eks Nicolaj Kirk.

e BGI pris uddeling.

e Erhvervs energi radgivning.

e Styre gruppe med primaer interesse.

Succeskriterier (tegn pa at vi er lykkedes)

Prisuddeling — Guld, sélv og bronze.
2022 =
e 30 % aktive cvr handler.
e 80 % af alle virksomheder/foreninger > 20 ansatte/personer.
2027 =
55 % af alle aktive bornholmere CVR numre.
100 % af alle virksomheder med > 20 ansatte.

Malgrupper/interessenter, der er szerligt centrale

e DI, DA, Dansk erhverv, Horesta.

e Handelsstandsforeninger, Turistforening.
e Medier.

e Destination Bornholm.

Forankring/driver (hvem kan/vil drive det)

Ressourceperson

Folgende stiller alle gerne op til videre forankring:

e Steen Frandsen, Kirsten Juni, Louise Sk@tt Gadebjerg & Louise Groth Michelsen.

Forslagsstiller

Forslag til formidlingstiltag

e Ambassadgrer der kan tage imod kortere besgg.
e Enformand for alle interesserede.

e Fest.

e Diplom.
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Medieaftaler med medlemsvirksomheder (annoncering af medlemmer og omtale af “first
moveres”).
Sma film — sociale medier.

Tidshorisont




